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Zehn Jahre ELN

Vorgm Jahren wurde das B2B-Autchandelssystem

ELN gegriindet. Vorausgegangen war die Grindung einer
Spezialbérse flir EU-Neuwagen (Februar 1997) und deren
Erweiterung als Euro-Car-Market (ECM). Da auf dieser
Borse nur Handlerangebote zugelassen waren, hatte die
S&S Internet Systeme GmbH als Betreibergesellschaft
engen Kontakt zu Importhéndlern. So wurde also ELN als
Eurocar Logistik Netz entwickelt und im September 2003
der Branche vorgestellt. Ziel: Der Wiederverk&ufer soll
die ELN-Angebote auf seiner eigenen Homepage zum
selbst kalkulierten Endkundenpreis anbieten kénnen,
erinnert sich Walter Schiel, Geschéftsfiihrer der S&S
Internet Systeme GmbH.
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Im Oktober 2012 wurde als Ausbaustufe von ELN
die Marke "Mehrmarken Center" erstmals der
Offentlichkeit présentiert. Inzwischen gibt es 70 Zehn GroBhéandler sorgten zunéachst flir Angebote,
MMC-Partner, die alle Gebietsschutz bekommen. Uberwiegend Bestellbeispiele. Der Anteil der
Lagerfahrzeuge konnte erst tiber die Jahre hinweg auf
nunmehr rund 50 Prozent gesteigert werden. Ahnlich
verhielt es sich mit den Kalkulationsmadglichkeiten fiir die Wiederverk&dufer. Sie bezog sich zunéchst nur auf
Hersteller und Baureihe. Bald aber ging man auf Handlerwunsch dazu Uber, eine nach Preisgruppen
differenzierte Kalkulation anzubieten.

ELN heute

Heute bietet ELN Handlern rund 13.500 Lagerfahrzeuge und anndhernd 12.000 EU-Bestellangebote, sagt
Schiel. Dazu kdmen weitere etwa 6.000 deutsche Bestellangebote, die nicht in die automatische Z&hlung
eingingen, weil sie nicht als Preis- sondern als Rabattangebote erscheinen wiirden. Zudem seien die Rabatte je
nach Endkunden variabel. So biete ELN alles in allem mehr als 30.000 Angebote und versetze den
Wiederverkéufer in die Lage, nie wieder einen Kunden wegschicken zu miissen, nur weil er dessen Wunschauto
nicht liefern kénne, so Schiel weiter. Aktuell zéhle die Plattform anndhernd 700 Wiederverk&ufer und nahezu
60 anbietende GroBhé&ndler.

Ausbaustufe: Mehrmarken Center

Im Oktober 2012 wurde als Ausbaustufe von ELN die Marke "Mehrmarken Center" (MMC) erstmals der
Offentlichkeit présentiert. Inzwischen gibt es laut Schiel 70 MMC-Partner, die alle Gebietsschutz bekommen.
"Wenn man sich den Handler in der Mitte vorstellt, dann hat er ELN im Ricken, seine Einkaufsquelle. Sie ist fiir
ihn eine wichtige Marke, jedoch intern”, erkldrte Schiel auf Nachfrage von GW-trends. "Nach vorne, zum
Endkunden hin, quasi im Schaufenster, hat er jetzt Mehrmarken Center als Marke fiir Mehrmarkenvertrieb.
Hierzu gibt es Fahnen, Plakate, GroBbanner, Beachflags, Radiospots und vieles mehr, bis hin zu MMC-
Gummibérchen. Mehrmarken Center ist eine Marke, die jeder Kunde sofort versteht. Es ist die zeitgeméBe
Antwort auf das verédnderte Kundenverhalten und schwindende Markentreue.”

Ziel sei es zunachst, in Deutschland eine gute Abdeckung mit MMC zu bekommen. "Als nachstes ist zu
tiberlegen, wie ein so erfolgreiches Modell auf unsere Nachbarlénder tibertragen werden kann", sagte der
Unternehmer. (jko)
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