NAMEN & UNTERNEHMEN

Fxunde

ELN-Macher Walter
Schiel (Mitte) be-
gliickwiinscht das
Unternehmer-Ehe-
paar Annett Mérs-
dorf-Schaum und
Peter Schaum.

Internetvertrieb

ELN-Handlernetzwerk wachst

Neue Entwicklungen im automobilen Online-Business fiir Autohduser und Werkstatten

www.eln.de begrifite im Saar-
land den 600. Teilnehmer der
Einkaufsplattform fiir Handler.
Walter Schiel, Geschaftsfiihrer
der Betreibergesellschaft S &
S Informationssysteme, iiber-
reichte dem neuen Mehrmar-
kencenter Auto Morsdorf-
Schaum GmbH in Qberthal ein
vier Meter breites Gro3banner,
Die Aufschrift lautete: ,Euro
Cars Mehrmarken Center”, An-
nett Moérsdorf-Schaum hatte

1992 als 22-ldhrige das da-
malige Ford-Vertragshandels-
untemehmen vom plotzlich
verstorbenen Vater iibernom-
men. Seit 1999 ist der Betrieb
eine GmbH mit Ehemann Ste-
fan Schaum als Geschaftsfiih-
rer. Das Ehepaar sieht die
Zukunft der Firma jedoch nicht
als klassischer Vertragshand-
ler, sondern als Mehrmarken-
center mit Schwerpunkt auf
Gebrauchten.

Foto: S &S

LGeiz war vielleicht mal
geil”, sagt Annett Morsdorf-
Schaum. ,Jetzt heilit es: Qua-
litat statt Quantitat. Und das
mit einem Servicekonzept rund
um den Autokauf” Im Blick-
punkt hat sie insbesondere
solche Kunden, die ein be-
stimmtes Auto mochten, aber
mit dem ganzen Drumherum

litat der GroBhandler infor-
mierte sich das Ehepaar, wel-
cher Kollege dort bereits
Kunde ist (www.mehrmarken-
center.de). Heute sieht die
Autohaus-Chefin vor allem
folgende Vorteile der Einkaufs-
bérse: ,Die Seite ist ibersicht-
lich und gut bedienbar, die
Daten sind immer aktuell. Be-

des Fahrzeugver- und -ankaufs
moglichst nichts zu tun haben
mochten. Da bot sich ELN als
Kooperationspartner an. Be-
reits in der Testphase konnte
ein Kia Sorento tber ELN ver-
kauft werden. Dieses Auto
hatte man bei Mérsdorf-
Schaum wochenlang vorher
gesucht, aber erst bei ELN ge-
funden.

Auf ELN war man durch ei-
ne Werbemail und durch An-
zeigen gekommen. Beein-
druckt von der Zahl und Qua-

sonders der Kontakt mit den
GroBhandlern gestaltet sich
angenehm. Sie reagieren
schnell, sind hilfsbereit, freund-
lich und liefern Fotos und nd-
here Infos sofort. Dazu kommt
noch der Zeitvorteil, weil ich
nicht mehr bei den unter-
schiedlichen Borsen und Grof-
héndlern einzeln nachsehen
muss.”

Die 600 ELN-Teilnehmer
setzen gegenwdrtig 1200 Au-
tos pro Monat tiber diese Bor-

seum.  Stephan Maderner
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